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คำเฟ่ฮอปปิ้งในประเทศไทยผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์ : วำรสำรบัณฑิตศึกษำ มหำวิทยำลัยรำชภัฏวไลยอลงกรณ์ ใน
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สรุปผลกำรวิจัย อัตลักษณ์ของคำเฟ่ฮอปปิ้งในประเทศไทยที่มีกำรน ำเสนอผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์เป็น

ปรำกฏกำรณ์ที่เกิดขึ้นจำกกำรสื่อสำรและกำรปฏิสัมพันธ์ โดยเกิดขึ้นจำกกำรใช้อ ำนำจของกำรครอบครอง

ทรัพยำกรที่ตนเองมี ไม่ว่ำจะเป็น รูปถ่ำย พื้นที่ของสื่อสังคมออนไลน์ เวลำ ทุนทำงสังคม รวมทั้งข้อมูลเกี่ยวกับร้ำน

กำแฟและเครื่องดื่ม น ำไปสู่กำรประกอบสร้ำงอัตลักษณ์ขึ้นมำใหม่ทั้งในระดับปัจเจกและระดับกลุ่มแล้วน ำ เสนอ

ผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์ โดยอัตลักษณ์ในระดับปัจเจกมีกำรประกอบสร้ำงในรูปแบบที่แตกต่ำงกันแล้วน ำ เสนอ

ออกไปผ่ำนกำรเล่ำเรื่องด้วยข้อควำมและรูปภำพในสื่อสังคมออนไลน์ เป็นกำรใช้พ้ืนที่ของสื่อสังคมออนไลน์เพ่ือ

ตอบสนองควำมต้องกำรของตน อีกทั้งยังมีกำรเปลี่ยนแปลงและต่อรองอัตลักษณ์ให้เป็นไปตำมกระแสควำมนิยม

ของสังคมในแต่ละช่วงเวลำ อย่ำงไรก็ตำม แม้อัตลักษณ์ในระดับปัจเจกจะมีควำมแตกต่ำงกัน แต่ปัจเจกบุคคลยังมี

ควำมเชื่อมโยงร่วมกันคือมีวิธีคิดแบบบริโภคนิยม ท ำให้เกิดอัตลักษณ์ในระดับกลุ่มคำเฟ่ฮอปปิ้งที่มีกำรน ำเสนอ

ผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์ขึ้น คือเป็นกลุ่มที่มีกิจกรรมกำรดื่มกำแฟในร้ำนกำแฟที่ชื่นชอบเป็นประจ ำ เพ่ือตอบสนอง

ควำมสุขและควำมพึงพอใจ กิจกรรมกำรดื่มกำแฟและน ำเสนอผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์เป็นพิธีกรรมที่สร้ำงขึ้นและ

ผลิตซ้ ำจนกลำยเป็นอัตลักษณ์ร่วม สำมำรถบ่งบอกได้ถึงรสนิยมของกลุ่มคำเฟ่ฮอปปิ้ง และยังสำมำรถจ ำแนกกลุ่ม

คำเฟ่ฮอปปิ้งออกจำกบุคคลทั่วไปผ่ำนกำรบริโภคในชีวิตประจ ำวัน  

 

 

 

 

 

 

 

 


