
ศิรินันทนา, สันดุสิทธิ์ บริวงษ์ตระกูล, อังศุมาริน สุชัยรัตนโชค และจเร เถ่ือนพวงแก้ว, (2565, มกราคม–มิถุนายน), 

รูปแบบการจัดการสื่อสารการตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดจันทบุร ี: วารสารเกษมบัณฑิต 23 (1) : 89-97 

สรุปผลการวิจัย นักท่องเที่ยวมีพฤติกรรมการรับข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดจันทบุรี  

โดยส่วนใหญ่ติดตามสื่ออินเทอร์เน็ตได้แก่ เว็บกูเกิ ล โดยเปิดรับข่าวสาร 2-3ครั ง ต่อเดือน และระยะเวลาในการ

เปิดรับต่ ากว่า 15 นาทีเพ่ือใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ รูปแบบการจัดการสื่อสารการตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

จังหวัดจันทบุรีเป็นการท่องเที่ยวและพัฒนาการท่องเที่ยว บนฐานการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมและการใช้

ทุนทางวัฒนธรรม เพ่ือให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจโดยมีชุมชนเป็นกลไกในการสร้างเนื อหา และมีเครือข่ายสนับสนุน

ในเรื่องด าเนินการสื่อสารให้แก่ชุมชน    

 

 


